COBEINEE DELLA SEBA Settimanale Data 06-03-201 6
Ial eftura Pagina 17
Foglio 1 / 2

Maestri Giancarlo Majorino, classe 1928, si cimenta con la superficialita
della comunicazione della nostra era. Trovandovi un senso, nonostante tutlo

di ROBERTO GALAVERNI
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e oli slogan hanno I'anima
Basta metterli sottosopra

Il poela Giancarlo Majorino ha letto Macchia. Autobiografia di un autistico (Salani) di Pier Carlo Morello.
— intervistato da Teresa Ciabalti su «la Lettura» #220 del 14 febbraio. Subito dopo ha scritto questi versi

di Giancarlo E sottovita che tenta diventar vita.
Majorino Con forza, priva di trucchi e gran coraggio.
Coatto a sé stesso, spinto da mille cause.
Contemporaneamente e spinto da sé.
Comprende, come moltissimi s'arrendano
e si puo tentare di raddoppiarsi cavandosela da sé.
‘na subordinazione / che lo coinvolge / ma & lui, & sé imprigionato ogni volta
rischiando il peggio facendosi oggetto.

Un fare inverso pieno di gran coraggio.

(inizio d'una poesia...)

a poesia ha un grande nemico: la
mortificazione della vita. La vita, in
sostanza, presa per un verso stupi-
do e banale. E per questo, visto che
si tratta di lingua, che nel pieno
della pratica compositiva i poeti hanno im-
mancabilmente riconosciuto il loro primo
avversario nelle frasi fatte, negli slogan, nei
luoghi comuni, nei cliché. Gli slogan di co-
loro che pretendono di semplificare la real-
ta congelandola in poche, incontestabili pa-
role; ma anche i propri slogan, 'espressione
poetica che si fa automatica, che diventa
maniera, modalita precostituita, gergo poe-
tico. Montale, Zanzotto, la Szymborska, Bro-
dskij, hanno fatto considerazioni molto

A tratti richiama persino un filosofo :
alle prese con la propria esistenza. g cta g o
Potrebbe, il suo ininterrotto lavoro vy
somigliare, pure, all'audacia di un poeta.

Son lieto diaver letto un tale combattente
che hon cede, che aiuta, pure noi un po,
diciotto versi per l'aiuto ad alcuni

pure un po’ Noi

pertinenti al riguardo. La questione si po-
trebbe allora riassumere nel modo che se-
gue: una buona poesia, non importa se in
modo pili 0 meno esplicito, si muove sem-
pre in direzione opposta al pregiudizio.
g
Cosl, davanti al titolo del nuovo libro di
poesie di Giancarlo Majorino, Slogan pro-
fondi (La Vita Felice), viene subito da chie-
dersi se e come una poesia possa essere uno
slogan, ma anche a sua volta come uno slo-
gan possa essere profondo. Si tratta infatti
di un’«operetta», come la definisce 'autore
in una breve nota, composta da soli slogan
(profondi) della lunghezza di uno, due, tre
versi al massimo. Majorino da anche ragio-

ne dell'idea originaria di questo curioso li-
bretto, scritto «astutamente invadendo con
una guarnigione di audaci versi propri, leg-
gibili, eventualmente assimilabili senza
troppa fatica, lenorme campo della comu-
nicazione scorrevole, della pubblicita».

1l senso vero dell'operazione si trova nel-
'avverbio: astutamente. Lo stesso titolo del
libro, del resto, & un ossimoro, perché uno
slogan é per definizione qualcosa che si
esaurisce in superficie. L'astuzia del poeta,
allora, € stata quella di praticare il contro-
senso, vale a dire di percorrere sempre nelle
due opposte direzioni la tensjone tra super-
ficie e profondita, tra pregiudizio e cono-
scenza. In sostanza, la capacita di aggirare il
nemico, di rovesciare lo slogan in poesia e
di portarlo, come suol dirsi, a casa, € stata
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quella di servirsene in modo strumentale,
utilitaristico, come Brecht a suo tempo ha
indicato. Il che significa che dalle frasi fatte
il poeta si e comungque fatto attraversare,
che ne e divenuto entro un certo limite com-
plice. Non sarebbero slogan, altrimenti.
L'ironia, i procedimenti antifrastici, il pa-
radosso, Farguzia, la disposizione ludica, il
rovesciamento, e dunque, con una parola
abusata, il cortocircuito tra linguaggio e
pensiero, costituiscono di necessita gli assi
portanti di queste poesie. Majorino parte
sempre da materiali noti, che il lettore non
puo non avere gia preconfezionati, gia belli
e pronti per 'uso in qualche parte della pro-
pria mente. L'organizzazione formale di
queste poesie & dunque imitativa; parole e
motti ricorrenti, il ritmo della frase, la di-
sposizione dei componenti, la minima ep-
pure discriminante struttura retorica, la pa-
sta linguistica, la cadenza, la natura sinteti-
ca della significazione, o piu propriamente
del messaggio. Di volta in volta lo slogan
profondo fa centro su una o pit di queste
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Con sedici disegni
dell'autore

LA VITA FELICE
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possibilita. A volte, ad esempio, € la sprezza-
tura gergale il criterio-guida per una parti-
colare asserzione: «Scrivere & uno dei pochi
mestieri che dentro sei tranquillo/ gli altri
che ridono per denaro il contrario». Altre
volte sono frasi d'uso a venire in modi diver-
si capovolte, come «niente gratis» (che ro-
vescia e rende in certo modo sapienziale il
consueto «tutto gratis» ), oppure «“non rie-
50 a gestire tutto” (bimbo a otto anni)», o
ancora «“incontrarsi e dirsi addio”/ meglio
dino».

Non sfuggira 'importanza della critica al
motivo economico quale misura di tutte le
cose. Da questo punto di vista Slogan pro-
fondi s'innesta sulla precisa sostanza politi-
ca che ha distinto fin dall'inizio Ia poesia di
Majorino, e che ha trovato nella sua partico-
lare sensibilita linguistica, come aveva subi-
to visto Giovanni Raboni, sia uno strumento
d’analisi sia un antidoto verso il rischio dello
schematismo ideologico. Majorino non so-
lo ha, come i poeti debbono avere, orecchio,
ma ha saputo ascoltare e pensare la societa

in cui viviamo, a partire dalla grande mefro-
poli neocapitalista, la Milano in cui ¢ nato
nel 1928, di cui negli anni, anzi nei decenni,
ha registrato e interpretato le parole e le vo-
ci, le immagini di trionfo e di decadenza,
quasi sempre indistricabilmente congiunte.

Inuno dei suoi passi piu spesso ricordati,
Ludwig Wittgenstein dice che la parola € la
superficie di un'acqua profonda. Questo li-
bro sembra dargli ragione. Dopo ogni ver-
setto bisogna fermarsi, pensarci un po’, far
reagire le parole per andare almeno un poco
in profondita. E necessario percorrere 'ossi-
moro, le sue tensioni, la sua ambiguita, la
sua anche minima energia semantica. Cosl,
una volta raggiunto il fondo, potremo rico-
noscere di trovarci ancora una volta in uno
slogan. E viceversa, fortunatamente,
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